2008届广告系本科毕业论文题目方向
（参考性题目）
说明：本题目为学校提供的参考性题目，学生可以以此为论文题目，也可以对其进行适当的更改或根据自己学习实践情况自拟题目。该类题目由论文指导教师和广告学系共同提出，代表了现在广告学的主要研究方向和研究课题，共6大类56个。
（一）媒体类、传播学类
   1、网络传播中的传播模式论
   2、E时代把关人的角色转变

   3、对于媒介娱乐化的思考

   4、“沉默的螺旋理论”在XX领域的特征体现
   5、台湾中兴百货的意识流广告

   6、媒体组合策略探讨（以某品牌为例）                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                    
   7、中国媒体伦理道德原则

   8、（报纸、杂志、电视、广播等）媒体广告经营现状与发展趋势

   9、传统广告媒体的挑战与机遇

   10、新媒体在广告中的应用

   11、对于媒体公信力的思考

（二）创意、品牌、文化类
   1、“美女战略”在广告中的应用
   2、广告中的女性形象
 3、（恐惧、悬念、幽默、拟人等）技巧在广告中的应用
   4、广告的“神似”与“形似”
   5、广告中(怀旧主义、现代主义、后现代主义等)的表现
   6、与明星代言与体育用品广告
   7、现代社会亚文化（如左岸、布波等）文化在广告中的应用

   8、广告中的意识倾向与偏见   
   9、品牌导向与广告应用
   10、创意就在你身边——广告创意的几种方法及其应用
   11、创意与生活经验
   12、论品牌的核心价值与创新
   13、某品牌护肤品的促销策略 
   14、广告创意的设计要求
   15、广告的韵味与品味
   16、文化的对冲与调和——中外文化在广告中的冲突与交流
   17、论商品各在价值层次广告中的体现（如核心价值、附加价值等）

   18、谈商品的（附加、符号）价值
   19、广告中的人文主义表现
   20、文化因素对广告创意的影响
   21、广告创意艺术谈

22、中国传统文化元素在广告创意中的应用

23、后现代主义对中国现代广告的影响
（三）消费行为、广告心理
1、不同年龄段的广告心理（儿童、青年、老年等选一）
   2、从某一著名品牌看广告策略与消费心理的关系
3、当代大学生的消费心理和消费行为对广告的影响
   4、广告心理的变化趋势及度的把握
   5、事实性思维在广告创意中的应用
   6、消费心理分析与广告（具体某一广告类型）
   7、新时代消费心理对营销的影响
（四）广告与营销、公关
   1、买方市场下企业的市场营销

   2、论企业营销的战术策略

   3、某品牌的营销策略分析

   4、市场经济环境下的体育营销（CBA、足球俱乐部等） 

   5、提高市场销售率常见的错误和对策

6、论经济全球化下的市场营销

   7、市场营销与企业文化

   8、互联网技术与关系营销的实现

9、影响顾客忠诚度的因素分析

   10、差异化策略在企业营销中的应用

11、危机公关的技巧和应用

12、公共关系与企业营销战略

13、现代公共关系在企业发展中的应用

14、谈可口可乐的危机公关
（五）广告法规与管理类
1、从××（如欧典地板、新兴医院、藏秘排油、锅王胡师傅、亿霖木业等）事件看虚假广告的治理
2、虚假广告的治理——认清本质加以管理

3、我国对公益广告的管理

4、谈比较广告在中国的发展方向

5、广告艺术与广告真实度

6、从××（如耐克恐惧斗室等）现象看广告审查制度

7、论我国的广告审查制度

8、谈广告代理制在中国的适应性

9、论悬赏广告的法律规范

10、中外广告法规比较

11、浅谈造成无效广告的原因
12、浅谈××（烟草、酒类、药品、医疗、食品、化妆品、印刷品、电视直销等）广告的监督管理

（六）平面广告设计类

1、论视觉传达设计的创新

2、谈平面设计的本土语言

3、图形创意的表现在广告中的运用

4、中国传统符号在现代招贴设计中的应用

5、平面广告中色彩要素与人的情感联系
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